Grafisk Manual

- Varumirket Kraftsamling

Bakgrund
Kraftsamling - Ett handslag for strategiska dtgirder med sikte pd hillbar ekonomisk tillviixct i Angelholm!

I ”Kraftsamling Angelholm — Vision 2020” har ca 60 ledaméter deltagit. Partnerskapet bestir av foretridare for niringslivet,
organisationer och féreningar, myndigheter och kommunen. Projektledare 4r kommundirekt6r Jan-Inge Hansson.

Det har identifierats en del framgangsfaktorer som bedéms vara avgérande med sikte pé dr 2020. Partnerskapet har enats om en
vision fér Angelholm med mal, strategier, indikatorer samt ansvarsférdelning fér ett antal dtgirder som ska leda till att malbilden
for ar 2020 ska nés. Denna innehéller 4ven en modell £6r uppféljning och, vid behov, korrigering av de dtgirder som handslaget

omfattar. Lis mer pa www.kraftsamlingangelholm.se

Vision fér Angelholm 2020:

” Angelholm ir méjligheternas kommun, som kraftfullt och hallbart utnyttjar de konkurrensférdelar som ges av det geografiska
liget och utmirkt infrastruktur. Angelholm ir attraktivt som bostads-, studie- och beséksort och fér féretag som vill utveckla sin
verksamhet.

Angelholm ir en av de ledande kommunerna i en expanderande Oresundstegion, vixer genom savil inflyttning som ett
fodelsedverskott och erbjuder miljéer f6r boende och rekreation, dér nirheten till havet ér sirskilt utmérkande.

Angelholm ir profilerad som ungdomsstaden, idrottsstaden, kunskapsstaden och hilsostaden.”

Varumérket byggs av alla.

Logotypen ir det som bygger var grafiska profil — men det som skapar innehillet och styrkan i vart varumirke 4r vad vi stir for,
hur vi gér det och hur vi férmedlar det. Ambitionen ér att alla goda krafter ska samverka i arbetet att stidrka den positiva

bilden av Angelholm och samlas i arbetet att skapa en fortsatt positiv utveckling.

Vem fér anvéinda logotypen?

Eftersom Kraftsamling “’4gs” av alla som bor och verkar i kommunen, kan man enkelt

pastd att logotypen/symbolen ocksi fir utnyttjas av alla. Det gor att i princip alla som sysslar med utatriktad verksamhet i en eller
annan form och kan koppla det till Kraftsamling Angelholm och som delar synen pa dagens och morgondagens Angelholm, kan
anvinda symbolen. Foretag, organisationer eller féreningar ska godkidnnas fére anvindandet och ha ett godkint
Kraftsamlingsprojekt. (se kontakt nedan)

Hur och nér fér logotypen anvéndas2
Det finns exempel och instruktioner for hur logotypen/symbolen bor anvindas. Det ar viktigt att dessa enkla regler foljs vad
giller firger, storlekar och sitt att applicera logotypen. Minimumstorleken 4r 0,5 mm och firgkoderna ér:

Bla: C91% M58% Y 15% K 1%
Gron: C85% M 23 % Y 100 % K 7 %
Rod: C18 % M 92 % Y 100 % K9 %
Gul: CO%M42% Y 93 % K 0%
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http://www.kraftsamlingangelholm.se/

Huvudalternativet for anvindning av loggan ir att den exponeras tillsammans med foretagens/kommunens egen logga i olika
sammanhang. Ménga bra férslag pa anvindningsomraden fér loggan framkom pd partnerskapsmétet. Loggan ska kunna anvindas
nir man vill ha olika typer av exponering kopplat till ett visst profilomridde exempel pa detta ir t ex vid byggen av skolor eller
flerbostadshus dir loggan skulle kunna finnas med tillsammans med 6vriga féretagsloggor.

Fyrfiltsloggan med profilomridena anvinds alltid enbart med respektive profilomrade och kommuniceras i samband med andra
logotyper. Inte som hel fyrfiltslogga. Dessa kan tryckas upp pa vepor f6r anvindning i olika offentliga och privata miljéer. Likasd
rollups i entréer, flaggor, viggmalningar pd husfasader, m m.

Det ir viktigt att kommunicera de fyra profilomridena:
Ungdomsstaden — Idrottsstaden — Kunskapsstaden — Hilsostaden.

Om du har frigor, vill diskutera anvindning:
Viind dig till:

- f\ngelholms Niringsliv, tel 0431-41 20 00
info@engelholm.com

Logotypen ska sammanfatta Kraftsamlingens alla férdelar.
Logotypen ska sammanfatta allt det positiva som finns inom Angelholms kommungrins och tinkt att anvindas i den utatriktade
marknadsféringen.
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